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Jest ars miedzy inszymi taka, iz nie tylko
plebeium, ale vere ipsum nobilem
nie szkaradzi.

Bartosz Paprocki
Herby rycerstwa polskiego, Krakow 1584

O kim tak pieknie mowit szesnastowieczny
polski i czeski heraldyk? O nas! O drukarzach,
ktorych w pierwszych wiekach drukarstwa
zwano typografami (fac. typographus — dru-
karz). Pisat to juz ponad sto lat po urucho-
mieniu oficyny mogunckiego mieszczanina
Johannesa Gutenberga.

Szlachetnie urodzonym honor nie pozwa-
lat para¢ sie rzemiostem. Podobne zajecie
grozito wrecz utratg szlachectwa. Szlachcice
(nobiles) byli cztonkami stanu rycerskiego
i mogli trudzi¢ sie tylko w militarnej potrze-
bie albo zarzadza¢ majatkiem. Tymczasem
w XVI stuleciu - ztotym wieku polskiego dru-
karstwa - znajdujemy przyktady wyniesienia
plebejuszy do stanu szlacheckiego witasnie
sposréd grona drukarzy.

Najbardziej spektakularnym przyktadem
jest nobilitacja Jana tazarzowica Januszow-
skiego, bytego sekretarza kréla Zygmunta
Augusta, humanisty i twércy oryginalnego
kroju czcionek. Syn drukarza tazarza Andry-
sowica zostat dziedzicem stynnej krakowskiej
Oficyny tazarzowej — kontynuujacej tradycje
warsztatu renesansowego typografa Hiero-
nima Wietora. Na sejmie w 1588 roku Janu-
szowski uzyskat indygenat szlachecki i herb
Ktosnik (Rola), a dwa lata pdzniej od Zyg-
munta |l Wazy tytut architypografa wraz
z przywilejami.

Mamy tez inne przypadki. Uszlachcono
Walentego tapke tapczynskiego, ktéry tto-
czyt w drukarni wedrownej (tzw. latajacej), to-
warzyszacej wyprawom wojennym Stefana
Batorego. Lapka w potrzebie porzucat swoje

czcionki i chwytat za orez. Nawiasem méwiac,
na jego prasie w Warszawie wydrukowano
po raz pierwszy Odprawe postéw greckich
Jana Kochanowskiego. Przypuscit go do her-
bu Jelita jeden z najpotezniejszych mozno-
wtadcow éwczesnej Europy, wielki kanclerz
i hetman koronny Jan Zamoyski.

Stanistawowi Kocmyrzowskiemu nadat
szlachectwo w Wiedniu cesarz Leopold I.
Nobilami zostali potomkowie krakowskich
Szarfenbergoéw. Szlachcicami byli: Rafat Hoff-
halter-Skrzetuski - drukarz w Austrii i na
Wegrzech oraz Cyprian Bazylik - kompozytor,
poeta i wtasciciel drukarni, a takze kilku in-
nych przedstawicieli naszej profes;ji.

Stad wihasnie nazwa - towarzysz. Na podo-
bienstwo towarzyszy pancernych w husarii
albo tez grona oso6b szlachetnych, ktére dru-
karzy alias typograféw dopuszczaty chetnie
do swego towarzystwa. Godnos$¢ towarzy-
sza sztuki drukarskiej zdobywano ciezka,
dtugoletnig praca uwienczong aktem rze-
mies$lniczych wyzwolin spod wtadzy drukarza
pryncypata. Mysle, ze warto o tym przypo-
mnie¢, bo podobne imponderabilia zwigzane
z zawodowg duma mieszcza sie w szeroko
pojetym etosie drukarstwa.

Do podjecia tematu estetycznych i etycz-
nych aspektéw ksztatcenia poligrafow inspi-
ruje mnie wyktad profesora Andrzeja
Makowskiego. Podczas sesji naukowych do-
tyczacych inzynierii, technologii i wiedzy
technicznej rzadko mamy okazje ustyszec tre-
$ci humanistycznej natury. W wystapieniu Po-
ligrafia jako dyscyplina naukowa poruszone
zostaty watki, ktére uwaznego stuchacza
prowadza do przemyslen o etosie i etyce
zawodu poligrafa. Rozwazania o okoliczno-
$ciach przygotowania informacji, czyli zdefi-
nowanych przez pana profesora determinan-
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tach posredniczenia oraz celu, a takze o czto-
wieku jako odbiorcy artefaktéw wytwarza-
nych przez poligrafie, narzucaja rozwiniecie
tematu. Prowadza w kierunku typografii ja-
ko elementu designu, estetyki i funkcjonal-
nosci drukéw, a nawet prowokuja ekskursje
w strone kwestii moralnych zwigzanych z po-
wielaniem informacji i propagandy.

W publikacjach drukowanych oraz w in-
ternecie pojawiaja sie od czasu do czasu py-
tania o to, czy mozna jeszcze méwic o etosie
drukarstwa, czy istnieje etyka zawodowa ty-
pografa, i wreszcie, czy drukarski etos - po-
dobnie, jak stowo ,towarzysz” — nie zostat
zbrukany. Moim zdaniem etos nie tyle zostat
zbrukany, co zapomniany.

Odpowiedzi na te pytania w duzym stop-
niu wigzac¢ sie muszg z doswiadczeniem,
dtugoletnia praktyka zawodowag i czynnym
uczestnictwem w otoczeniu naszej domeny
- poligrafii. Méwigc o otoczeniu, mysle o ta-
kich dziedzinach dziatalnosci, jak: edytorstwo,
ksiegarstwo, grafika, bibliofilstwo, reklama,
a nawet szeroko pojeta komunikacja wi-
zualna. Zuchwale sadze, ze mam odpowied-
nie kompetencje, aby probowac wypowiedzi
w tej sprawie.

Zawod drukarza, typografa od poczatku
swego istnienia odbierany byt jako swego
rodzaju kulturowa misja. Drukarstwo stato sie
sposobem rejestrowania i przekazywania
zdobyczy cywilizacji. Zapewnito miedzy-
pokoleniowy kontakt intelektualny. Druk dat
ludziom nowoczesny sposdb porzadkowania
mysli. Tempo pracy drukarsko-wydawniczej
pozwala na biezgco reagowac w sprawach
politycznych, naukowych, artystycznych czy
edukacyjnych, a kazda z wymienionych
dziedzin wyksztatcita wtasciwe sobie formy
publikaciji.

Nie przypadkiem podczas waznych wyda-
rzen kulturalnych, takich jak miedzynaro-
dowe i krajowe targi ksigzki, obserwuje sie
duza aktywnos¢ firm poligraficznych. Drukar-
nie przygotowuja wtasne stoiska, prezentujg
z dumga swoje dokonania, odbywaja sie poli-
graficzne seminaria dla edytoréw, wydawcy
za$ organizuja rankingi najlepszych drukarn.

Nie jest tez przypadkiem, ze organem za-
tozycielskim naszego Centralnego Osrodka
Badawczo-Rozwojowego Przemystu Poligra-
ficznego jest Ministerstwo Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego.

Nawet jesli popatrzymy na poligrafie zwia-
zang z marketingowym obszarem dziatania:
drukowaniem opakowan, etykiet, prospek-
tow, folderow reklamowych itp., mozemy do-
strzec w niej narzedzie kreowania gustow
spotecznych oraz preferencji estetycznych,
wychowania plastycznego czy wrecz zacho-
wan egzystencjalnych i moralnych.

Etos to zbidr zachowan wihasciwy tylko dla
cztonkdéw Srodowiska, sposéb myslenia, kto-
rego sie cztowiek uczy od swoich mentoréw.
Czy jest wiec mozliwe wreczenie etosu przy-
sztym technikom poligrafom lub technikom
cyfrowych proceséw graficznych razem ze
$wiadectwem ukorniczenia szkét?

Sadze, ze mozna pokusic sie o ,wreczanie”
etosu w szkotach. Wszystko zalezy jednak od
nauczycieliiich pedagogicznej kompetencji.
Mtody cztowiek jest szczegdlnie podatny na
sugestie dotyczace zachowan i zyciowych
postaw. Jego osobowosc jest jeszcze czysta,
niezapisang karta, a pozbawiony busoli, jak
gabka chtonie wzorce rowiesniczej subkul-
tury, obiegowych opinii czy tez prymityw-
nego stosunku do zycia. Jesli nauczyciele nie
beda potrafili wyzwoli¢ dumy z zawodu i sa-
tysfakcji z wykonywanej pracy, to oczywiscie
bedzie ona traktowana wyfacznie jako zrédto
dochodoéw. Zadowolenie ptynace z pracy
i niezwykle wazne dla ludzkiej psychiki
poczucie spotecznej przydatnosci beda na
dalszym planie, lub co gorsza, zupetnie nieu-
$wiadomione.

Wiem, jaka jest sita dziatania réwiesniczej
subkultury. Sam przeciez za mtodu chodzi-
tem na wagary i kpitem z mentorstwa. Zdaje
sobie sprawe z tego, ze trudno jest zza biur-
ka dotrze¢ do mtodych umystéw. Niemniej
w latach szes¢dziesigtych, gdy uczytem sie
w Technikum Poligraficznym w Warszawie,
byto kilku nauczycieli, ktérzy wrecz zarazali
szacunkiem i sympatig dla zawodu. M6j wy-



chowawca, inzynier Jan Barszcz, przedwo-
jenny maszynista typograficzny, uczyt nas
maszynoznawstwa. Jednocze$nie opowiadat
nam o spotkaniach z niezwyktymi osobami
w drukarni, o ciekawych i zabawnych wyda-
rzeniach, nawet o wiewidrce biegnacej po
pasie transmisyjnym pospiesznej maszyny.
Polonistka Zofia Ciechanowska, nawiasem
mowigc osoba mogaca z powodzeniem
uczy¢ na szczeblu akademickim, podpowia-
data, gdzie sa wystawy ksigzek, imprezy wy-
dawnicze, spotkania z autorami. Myslicie
Panstwo, ze nie chodzilismy? W niczym nam
to nie przeszkadzato potem péjs¢ na mecz,
na randke albo na prywatke. Jan Juzda,
nauczyciel z zecerni, admirowat czcioneczki
i uczyt widzie¢ w nich co$ wiecej niz kawatek
brudnego metalu. Na lekcjach fizyki, gdy byta
mowa o zjawiskach swietlnych i barwach, po-
szlismy do klubu Galerii Narodowej,Zacheta”
na film o czarowaniu kolorami przez malarzy
impresjonizmu. | tak dalej, i tak dalej.

Od nauczycieli wiele zalezy. Nie twierdze,
ze zmojej klasy wyszli sami artysci i mitosnicy
czarnej sztuki. Jednak kilka duszyczek zostato
ztowionych na cate zycie. Przy najbardziej
brudnej zecerskiej robocie, przy mieszaniu
farb, przy myciu walcéw maszyny drukarskiej,
przy noszeniu papieru, naprawde czulismy
sie pracownikami kultury. By¢ moze brzmi to
zbyt gérnolotnie, ale tak bywa, gdy chcemy
wypowiedzie¢, co w duszy gra.

Z zawodem poligrafa wigze sie nieodtacz-
nie projektowanie drukéw, czyli dyscyplina
nazywana typografia. Jezeli zdefiniujemy
estetyke jako wiedze o sztuce i pieknie -
dziedzine zajmujaca sie zagadnieniami
piekna i brzydoty, harmonii i dysharmonii —
to projektowanie typograficzne z catg pew-
noscia jest obiektem jej zainteresowania.

Typografia nie zawsze byta traktowana
jako dziedzina tworczosci. Rzemiosto, a po-
tem przemyst drukarski, niewatpliwie wpty-
wajace na ksztattowanie spotecznych gustow
i opinii, musiaty niegdys zabiegac o uznanie.
W Polsce jedng z pierwszych préb powigza-
nia sztuki z drukarstwem podjat w XIX w.
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znany wydawca i drukarz Natan Gliicksberg.
Udziat Glicksberga w Warszawskiej Wysta-
wie Sztuk Pieknych w 1821 roku i jego zabiegi
o uzyskanie akceptacji w srodowisku artys-
tow byty préba nobilitacji tej dziedziny.
W ciggu XIX w. stopniowo rosta Swiadomos¢
spotecznej roli typografii, i to nie tylko jej
aspektow estetycznych. Na przyktad $wiad-
czy o tym fakt, ze juz w 1905 roku w Kréle-
stwie Kongresowym przepisy dotyczace pod-
recznikdéw szkolnych ustalaty maksymalna
liczbe 15 liter na jednym centymetrze kwad-
ratowym drukowanego tekstu. Toz to naj-
czystszej wody pochwata funkcjonalnosci!

Musiato jednak uptyna¢ wiele lat, aby
typografia znalazta uznanie wérdd swiattych
ludzi. Celowo moéwie ,swiattych ludzi’, bo do
dzisiaj wiekszos¢ nie ma pojecia, co znaczy
stowo typografia. Warto przypomniec o tej
niewiedzy. Leon Urbanski, doskonaty projek-
tant, mistrz znaku, sSwiadomy swego kunsztu
graficznego humanista, przez postronnych
pytany o zawdéd i o to, co robi, odpowiadat:
- Pomagam ludziom czytac.

W latach siedemdziesigtych ubiegtego
stulecia w miedzynarodowym sSrodowisku
projektantow ksigzek propagowano koncep-
cje typografii kongenialnej. Rozumiano ja
jako zgodnosc¢ tresci, funkgji i formy, jako har-
monie wymienionych trzech elementéw i ich
wzajemne oddziatywanie. Wptyw koncepcji
kongenialnosci jest do dzisiaj widoczny.
Wspdtczesnego typografa obowigzuje pry-
mat funkcjonalnosci produktu poligraficz-
nego nad kwestiami estetycznymi. Rzecz
jasna, nie namawiam do rezygnacji z walorow
estetycznych publikacji, ale podkreslam ko-
niecznos¢ dazenia do trafnosci przekazu
tresciowego. Funkcja przed estetyka. Uzy-
tecznosc przed efekciarstwem. Logika przed
pieknem.

Gtosy o prymacie funkcjonalnosci nad
kwestiami estetycznymi w typografii nie sg
niczym nowym. Swieze jest natomiast to, ze
utylitarne poglady w teorii projektowania
produktow drukarskich wygtaszane sa w na-
szym kraju. Nasze akademie oraz szkoty
graficzne nie zawsze zwracajg na te kwestie
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uwage i traktuja uprawianie typografii i gra-
fiki wydawniczej gtéwnie jako dziatanie arty-
styczne i na walory estetyczne ktada nacisk.
W moim mniemaniu projektowanie ksigzki,
gazety, strony internetowej czy afisza po-
winno by¢ zagadnieniem swoistej inzynierii
intelektualnej, a nie wylacznie poszukiwa-
niem wyrazu artystycznego.

Podjecie ksztatcenia ,konstruktorow ko-
munikatu” jest zadaniem kuszacym. Obok
troski o trafnos¢ przekazu tresciowego cho-
dzi przeciez rowniez o estetyczng jakos¢ oto-
czenia, w ktorym przyszto nam zy¢. Ma sie
rozumie¢, ze edukacja niekoniecznie musi
odbywac sie w Akademiach Sztuk Pieknych.
Przyktadem by¢ mogga zajecia typograficz-
ne prowadzone na uniwersytetach, a takze
w Zaktadzie Technologii Poligraficznych Poli-
techniki Warszawskiej, gdzie rowniez sg na
miejscu. A jesli na politechnice, to dlaczego
nie w technikum? W szkotach srednich wpro-
wadzono niedawno nowy kierunek ksztatce-
nia — technik cyfrowych proceséw graficz-
nych. Dla uczacych sie tej specjalizacji rze-
telna wiedza dotyczaca funkcjonalnosci
i estetyki druku moze okazac sie bardzo uzy-
teczna w przysztej pracy.

W dzisiejszych czasach nieustannego ata-
ku bodzcéw medialnych (szyldow, drukow,
ekranow, billboardéw, gmachéw w opako-
waniu z reklam itp.), posréd wszechobejmu-
jacej kakofonii wizualnej czynnik czytelnosci
ma ogromne znaczenie w przekazywaniu
informacji. Skotowany cztowiek, do ktérego
skierowanych jest coraz wiecej komunikatow,
musi dokonywac selekgji. Czytanie i sledze-
nie wszystkiego, co oferuje rynek, jest nie-
mozliwe, a wybor zalezy nie tylko od zain-
teresowan potencjalnego czytelnika, ale i od
sposobu podania graficznego. Publikacja
sensownie zaprojektowana i wpadajaca
w oko zostanie szybciej wybrana niz na przy-
ktad druk wizualnie nudny albo gmatwajacy
tres¢ komunikatu.

W epoce masowych srodkow przekazu
projektant drukow, zdobywajac wyksztatce-
nie zawodowe w zakresie estetyki projekto-
wania, powinien rownolegle znalez¢ czas na

zainteresowania interdyscyplinarne: pozna-
wac uwarunkowania techniczne nowoczes-
nej poligrafii, psychologiczne dziatanie form
graficznych, wyniki badan czytelnosci, bio-
fizyke postrzegania. Kto$ powie, ze to prze-
sada i ze podobne oczekiwania wobec typo-
grafa sg wygorowane. Czy jednak, jesli sie
taka problematyka nie zajmie, bedzie pra-
widtowo rozumiat swoja role w sferze komu-
nikacji wizualnej?

W systemie masowych mediéw jest on
zwykle cztonkiem zespotu kodujacego ko-
munikat. Stoi pomiedzy pierwotnym zrédtem
informacji a kanatem informacyjnym (stro-
nica druku), ktérym wiadomos¢ dociera do
odbiorcy. Typograf obejmuje zatem piecze
nad procesem kodowania, na przyklad wy-
bierajac kréj pisma, uktad typograficzny czy
barwe. Powinien mie¢ na wzgledzie pdzniej-
szg percepcje przekazu, uwage jaka wznieci,
podsycajgc ciekawos¢ czytelnika, nastréj
jaki wprowadzi. Skoro wiec zaktada zdobycie
jego zainteresowania, ma postarac sie, aby
przekaz zostat nalezycie zrozumiany i zapa-
mietany.

W zasadzie zadanie typografa lezy w sfe-
rze metakomunikacji - polega na komu-
nikowaniu komunikatu, na informowaniu
o informacji. Krétko méwiac, typograf nie
jest juz tylko projektantem estetycznego,
pieknego druku, czyli po prostu artysta lub
ambitnym rzemieslnikiem. Petni wazng role
spoteczng, przekazujac masowo powielang
informacje.

Mtody adept zawodu technika cyfrowych
proceséw graficznych, jakolwiek brak mu
jeszcze wiedzy i rutyny, to z punktu widzenia
przedmiotu swojej profesji nie rézni sie ni-
czym od adepta grafiki uzytkowej z Akademii
Sztuk Pieknych czy tez od wydawniczego
designera. Wszyscy oni majg prawo zadac
sobie pytanie: czy istnieje etyka zawodowa
typografa?

Odpowiedz jest jedna: oczywiscie, podob-
nie jak w kazdym zawodzie. Jezeli okreslimy
typografa jako osobe zajmujaca sie projekto-
waniem i przygotowaniem do druku (lub



innego upowszechnienia) publikacji, to jego

zachowania etyczne dotycza gtéwnie trzech

relacji miedzyludzkich:

1. pomiedzy typografem a autorem-nadaw-
cq opracowywanego komunikatu (tresci
tekstowej lub ikonograficznej);

2. typografem a odbiorcg komunikatu, czyli
czytelnikiem tresci;

3. wreszcie relacji z drukarzem jako wytwor-
cg publikacji na podstawie pracy typo-
grafa.

Swiadomie pomijam tu wszelkie kwestie

zwigzane z relacja zleceniodawca - zlecenio-

biorca, poniewaz regulowane sg odpowied-
nimi przepisami prawnymi oraz umowa-

mi o dzieto. Réwniez problematyka prawa

autorskiego lub patentowego jest szeroko

opisana w literaturze prawno zawodowej.

Skupmy sie wiec na wyzej wymienionych

trzech punktach.

Ad 1. Imperatyw moralny sprowadza sie
do tego, ze podejmujac sie opracowania
komunikatu (ulotki reklamowej, artykutu
naukowego, arkusza poetyckiego, ksigzki
telefonicznej, programu teatralnego, biletu
na mecz, legitymacji partyjnej czy innego
druku), mamy obowigzek dogtebnie poznac
intencje autora i jego oczekiwania. Przeko-
nywanie autora nadawcy komunikatu do
wiasnych koncepcji estetycznych i wizual-
nych ma swoje granice. Nie mozna przygoto-
wywac publikacji wbrew woli nadawcy. Zbyt
czesto bywa, ze powstaje produkt, w ktérym
przestaje on by¢ autorem przekazywanej
tresci lub to, co chciat przekaza¢, ulega
deformacji.

Ad 2. Problemy odbioru tresci przez jej
adresata, czytelnika nigdy nie powinny
umykac¢ uwadze projektanta. Najprostsza
i w miare jasna jest tu kwestia nieutrudnia-
nia percepcji komunikatu, a wiec zachowania
waloréw czytelnosci, rozpoznawalnosci i rze-
mieslniczej jakosci publikacji. Sg jednak
sprawy, ktdre musimy rozwazacé we wtasnym
sumieniu. Naleza do nich na przyktad: opra-
cowywanie tresci fatszywych lub watpliwych
moralnie, uczestnictwo w oszustwach poli-
tycznych lub marketingowych, antyedukacja
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estetyczna i propagowanie kiczu. Z podej-
mowania takich decyzji zaden projektant nie
moze czuc sie zwolniony. Sam wybiera: do-
chod czy rezygnacja z socjotechnicznej blagi,
pienigdze na ubranie dla dziecka czy odrzu-
cenie propozycji tamania pornosa, atrakcyjne
wakacje czy odmowa produkgji ulotek pira-
midy finansowej. Podobne decyzje sa, rzecz
jasna, udziatem ludzi wielu profesji, ale w na-
szym zawodzie sg szczegodlnie wazne, bo druk
zostaje powielony w setkach lub tysigcach
egzemplarzy i dziata na umysty. Pamietajmy
réwniez, ze za udziat w rozpowszechnianiu
(nie tylko w kolportowaniu, ale i powielaniu)
niektorych tresci wedtug Kodeksu karnego
groza sankcje karne.

Ad 3. Do niedawna sprawa byta jasna -
cate przygotowanie produkcji odbywato sie
w drukarni i poligraf... jak sobie poscielit, tak
sie wyspat. Dzisiaj pracg w drukarni ,,rzadzg”
przygotowywane na komputerach pliki post-
scriptowe, pedeefy, instrukcje szczegdétowe
i wszelkie wymagania pochodzace najcze-
$ciej spoza drukarni. Jest rzecza bardzo
wazng, aby zachowac¢ odpowiednie stosunki
interpersonalne z technologami drukarn i in-
nymi pracownikami poligrafii, konsultowac
sprawy trudne, wspdlnie podejmowac kto-
potliwe technologicznie decyzje itp. Oczy-
wiscie nie znaczy to, aby rezygnowac z wy-
magan jakosciowych lub préb wprowadzenia
jakiejs innowacji. Niby zrozumiata, ludzka
sprawa, a jednak powszechne sa z jednej
i drugiej strony zachowania petne pretensji,
ztosliwosci i irracjonalnych postaw w rodzaju:
na zto$¢ mamie odmroze sobie uszy.

Wspodlnota intereséw projektantéw, dru-
karzy, redaktoréw czy marketingowcow jest
faktem i wynika ze wspélnej pracy nad final-
nym produktem. Drukarz drukarza czy pro-
jektant projektanta moze traktowac jako
konkurencje zagrazajacq jego interesom.
Zwykle tak byto w przesztosci i bedzie w przy-
sztosci. Historia walki o przywileje drukarskie
XVI-wiecznych krakowskich drukarzy prze-
ciwko hegemonii Jana Hallera jest tego naj-
lepszym dowodem. Jednoczesnie nie brak
przyktadow wspétpracy drukarzy w tamtym
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okresie: wspdélnego korzystania z zasobow
typograficznych, miedzydrukarnianej wspot-
pracy fachowcéw oraz ich pryncypatéw.

Nie ma zresztg potrzeby siegania do przy-
ktadow z tak odlegtych czaséw. Wiemy prze-
ciez, ze dzi$ pracujemy tutaj, a jutro gdzie
indziej. Wiemy, ze zaktady podejmuja koope-
racje, ze istnieje szeroka wymiana doswiad-
czen poprzez konferencje, seminaria, targi,
internet, a takze spotkania towarzyskie. Nie
ma wiec sensu walka z innymi oraz kwasy
i nieche¢ do 0séb dziatajacych w naszej dzie-
dzinie. Wczesniej czy pdzniej odbija sie to
czkawka albo srodowiskowym ostracyzmem.

Imponderabilia, czyli rzeczy moze niezbyt
uchwytne, takie ktérych nie mozna zmierzy¢
ani zwazy¢, nie poddajace sie doktadnym
okresleniom, majg duze znaczenie i wptyw
na sens naszego zawodu oraz satysfakcje
zwykonywanej pracy. Czy istnieje mozliwos¢
wprowadzenia podobnych tresci do systemu
edukacji poligraféw? Mysle, ze da sie to zro-
bi¢. By¢ moze jest to zadanie dla metodykéw
nauczania? A moze wystarczy uczuli¢ na te
sprawy rozumiejgcg problem czes¢ kadry
nauczycielskiej?

Z cafg pewnoscia warto sie tym zajac.



